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WAS IST FAIRTRADE?

Die Fairtrade Mission

verbindet Produzenten und Konsumen-
ten und unterstutzet die Produzenten,
damit sie die Armut aus eigener Kraft
Uberwinden, ihre Stellung starken und
ihr Leben selbst bestimmen kénnen.
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Die Fairtrade Vision

Eine Welt, in der alle Produzentinnen und
Produzenten im Stiden ein sicheres und
gutes Leben flhren, ihr Potenzial
ausschopfen und lber ihre Zukunft selbst
entscheiden kdnnen.
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FAIRE VIELFALT
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' Es gibt Giber 7.000 Fairtrade- W8S
| Produkte in Deutschland. Die | |

¥ wichtigsten sind Kaffee,
_- Kakao, Bananen, Blumen und
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FAIRER HANDEL
IN DEUTSCHLAND HEUTE

Fair gehandelte Produkte aus dem globalen Siiden sind heute sowohl im Einzelhandel
als auch in der Gastronomie weit verbreitet. Sie sind flir Verbraucher an diesen
Zeichen zu erkennen:
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Fairtrade- Umsatz in 2016 in Umsatz der Fair-Handelspartner
Deutschland: 1.2 Mrd. € mit Stidprodukten ohne Siegel in
i 2015 in Deutschland: 183 Mio. €
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DIE MITGLIEDER DES
TRANSFAIR E.V.
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NETZWERK NACHHALTIGEN
ENGAGEMENTS
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Bundesverband der KOMMUNEN IN DER EINEN WELT

Deutschen Industrie e.V.
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AUSWAHL VON
LIZENZNEHMERN

KRIEGELEIN]

CONFISERIE
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FAIRTRADE AUF DEM
DEUTSCHEN MARKT
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FAIRTRADE HAT ALS EINES DER WICHTIGSTEN
NACHHALTIGKEITSSIEGEL IN DEUTSCHLAND NEBEN DEM
BIO-SIEGEL AN BEDEUTUNG GEWONNEN.

Spontane Nennung von gesehenen Marken
(ungestitzte Bekanntheit)

. 27 Frauen in Deutschland nehmen
Falrsas T oo Fairtrade eher wahr als Minner (30%
im Vergleich zu 26%). Jiingere

22008 ot
27 Konsumenten nennen spontan ofter
Bio-Siegel 5 Fairtrade als dltere (33%).

Basis: Befragte, die Siegel gesehen haben, welche
darauf hinweisen, dass Produkte umweltfreundlich
oder ethisch hergestellt werden (2015: n=840)

Quelle: Globe Scan 2015
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FAIRTRADE AUF DEM
DEUTSCHEN MARKT
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der Konsumenten sagen, dass sie Der Pro-Kopf-Verbrauch liegt in

das FAIRTRADE-Siegel haufig oder Deutschland bei tGiber 13 € pro Einwohner.
gelegentlich gesehen haben.

Kaffee bleibt das meist

gesehene Fairtrade- o
Produkt. 0

Die Sichtbarkeit von Fairtrade-
zertifizierten Bananen ist der Fairtrade-Kunden
zwischen 2011 und 2016 vertrauen dem Siegel.

deutlich gestiegen.
w@% Quelle: Globescan 2016 O@
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FAIRTRADE IST BESONDERS

VERTRAUENSWURDIG

Stiftung Warentest-Test von Nachhaltigkeitssiegeln, April 2016
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Testergebnis zu Fairtrade:

Label mit hoher Aussagekraft.

Sehr starke tibergreifende
Kriterien.

Mindestpreise fliir Rohware und
Pramien sind besonders positiv.

Transfair kann gelabelte Produkte
sehr gut zurlickverfolgen. Gute
Kontrollmechanismen,

vielfaltige Wirkungsanalysen.
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FAIR TRADE

Kampagnen machen Engagement sichtbar!
Fairtrade ist Motor verschiedener groRer

Kampagnen, die viele Menschen zum
Mitmachen einladt:

Fairtrade
Towns " 2  Schools [

Fairtrade

Universities L}
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TEILNEHMER DER FAIRTRADE-
TOWNS-KAMPAGNE STEHEN FUR:

* Faires, nachhaltiges Engagement in lhrer Kommune/Region
« Ubernahme sozialer Verantwortung, auch global
 Positionierung als innovative und weltoffene Stadt

* Anstold fur tolle Projekte neuer Kooperationspartner

* Vorbildfunktion fiir Blrgerinnen und Birger und Gaste

* Impuls fur das Thema nachhaltige 6ffentliche Beschaffung
* Netzwerk bestehender Fairtrade-Towns

* Internationale Vernetzung mit Gber 1400 Fairtrade-Kommunen
in Uber 24 Landern — vielleicht auch mit Ihrer Partnerstadt?
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WIE WERDE ICH
FAIRTRADE-STADT/-REGION?

5 Schritte bis zur Fairtrade-Town:
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Ratsbeschluss zur Unterstlitzung des Fairen Handels. Bei allen 6ffentlichen Sitzungen
werden 2 fair gehandelte Produkte angeboten (Kaffee / Tee / Kekse)

Grindung einer Steuerungsgruppe, die Aktivitaten vor Ort koordiniert
(mind. 3 Pers. aus Zivilgesellschaft, Wirtschaft und Politik)

Fairtrade-Produkte im Sortiment in den lokalen Geschaften, Cafes, Floristen,
Restaurants, Kantinen. Richtwert ist die Einwohnerzahl der Kommune.

z.B. Bad Essen, Bohmte, Ostercappeln, Belm - je 4 Geschafte, 2 Gastronomien,
Wallenhorst (23.865EW) - 5 Geschafte, 3 Gastronomien,

Bramsche (31.152EW) - 7 Geschafte, 4 Gastronomien,

Fairtrade in 6ffentlichen Einrichtungen - jew. 1 Schule, 1 Kirche, 1 Verein miissen
gewonnen werden. Mindestens einmal pro Jahr wird eine Aktivitat zum Thema ,Fairer
Handel’ durchgefiihrt.

In den Medien soll die Kampagne mind. 4x im Jahr erscheinen
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s alle Marktteilnehmer ist

- kein Zustand, sondern ein
= stetiger Entwicklungs- und
Dialogprozess
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